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Abstract. The development of information technology provides opportunities for business actors to improve the
effectiveness of marketing and transactions through the use of website-based technology. Omba Komi Market, as
one of the livestock trading centers in Southwest Sumba Regency, still faces challenges in marketing and
transaction processes that are conducted conventionally. As a result, market reach and the dissemination of
livestock information remain limited. This study aims to implement a website-based e-commerce system as a
strategy to support livestock marketing and sales at Omba Komi Market, expand market reach, and improve the
efficiency of sales information management. The data collection methods used in this study include observation,
interviews, and literature study. The system was developed using the Model View Controller (MVC) approach,
which separates data management, user interface presentation, and system process control. The developed system
provides information about livestock products, prices, ordering processes, and digital transactions. The
implementation of website-based e-commerce is expected to facilitate business actors in marketing livestock, help
consumers obtain information more quickly and transparently, and expand the marketing reach. Therefore, the
developed system can serve as a digital platform to support more effective livestock sales and contribute to
improving the economic activities of livestock business actors at Omba Komi Market.
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Abstrak. Perkembangan teknologi informasi memberikan peluang bagi pelaku usaha untuk meningkatkan
efektivitas pemasaran dan transaksi melalui pemanfaatan teknologi berbasis website. Pasar Omba Komi sebagai
salah satu pusat penjualan hewan ternak di Kabupaten Sumba Barat Daya masih menghadapi kendala dalam
proses pemasaran dan transaksi yang dilakukan secara konvensional, sehingga jangkauan pasar dan penyampaian
informasi mengenai hewan ternak masih terbatas. Penelitian ini bertujuan untuk mengimplementasikan e-
commerce berbasis website sebagai strategi untuk mendukung pemasaran dan penjualan hewan ternak di Pasar
Omba Komi serta memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan efisiensi pengelolaan informasi penjualan.
Metode pengumpulan data yang digunakan meliputi observasi, wawancara, dan studi pustaka. Pengembangan
sistem menggunakan pendekatan Model View Controller (MVC) yang memisahkan pengelolaan data, tampilan
antarmuka, dan pengendalian proses sistem. Sistem yang dikembangkan menyediakan informasi produk hewan
ternak, harga, dan proses pemesanan serta transaksi secara digital. Implementasi e-commerce berbasis website
diharapkan dapat mempermudah pelaku usaha dalam memasarkan hewan ternak, membantu konsumen
memperoleh informasi secara lebih cepat dan transparan, serta memperluas jangkauan pemasaran. Dengan
demikian, sistem yang dikembangkan dapat menjadi salah satu sarana digital dalam mendukung peningkatan
efektivitas penjualan dan perekonomian pelaku usaha hewan ternak di Pasar Omba Komi.

Kata Kunci: 5 E-Commerce; Hewan Ternak; MVC; Pemasaran Digital; Website.

1. LATAR BELAKANG

Naskah Perkembangan teknologi informasi di era digital saat ini memberikan dampak
besar terhadap aktivitas bisnis. Teknologi memungkinkan penyampaian informasi secara cepat,
tepat, dan akurat sehingga mendukung proses perencanaan, pengendalian, serta pengambilan
keputusan. Untuk mendukung hal tersebut, diperlukan sistem informasi terkomputerisasi yang
mampu mengelola data secara efektif dan efisien. Pemanfaatan internet melalui website
menjadi salah satu bentuk penerapan teknologi dalam dunia usaha. Website merupakan
kumpulan halaman yang dapat diakses melalui internet dan Perkembangan teknologi informasi
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diera digital saat ini memberikan dampak besar terhadap aktivitas bisnis. Pemenfaatan internet
menyajikan berbagai informasi dalam bentuk teks, gambar, aoudio, maupun video (Noventa et
al., 2023). Penerapan sistem berbasiis web dinilai penting untuk mendukung pengelolaan
nformasi dan promos bisnis secara luas (Mufliqg et al., 2025).

Kemajuan internet juga melahirkaan konsep electronic commerce, yaitu proses jual beli
barang dan jasa secara elektronik. E-commerce menjadi sarana transaksi dan pertukaran
informasi antara pelaku usaha dan konsumen secara digital (Sari Handayani et al., 2025).
Sistem e-commerce berbasis website mampu mengintegraikan proses promosi, pemesanan,
transaksi, hingga laporan penjualan secara real-time, sehingga meningkatkan efisiensi dan
memperluas jangkauan pasar. Sektor peternakan merupakan salah satu bidang usaha yang
memiliki potensi besar di Indonesia khususnya pada komoditas Sapi. Di Provinsi Nusa
Tenggara Timur (NTT), Khususnya di Kabupaten Sumba Barat Daya (SBD) ternak sapi
menjadi sektor ungggulan.

Pasar Omba Komi sebagai salah satu pusat penjualan ternak masih menerapkan sistem
transaksi secara konvensional, sehingga jangkauan pemasaran terbatas dan pengelolaan data
penjualan belum optimal. Oleh karena itu, diperlukan strategi digital melalui implementasi e-
commerce berbasis website untuk memperluas akses pasar, meningkatkan transparansi

informasi, serta meningkatkan perekonomian penjualan hewan ternak.

2. KAJIAN TEORITIS

E-Commerce (Electronik Commerce) merupakan proses transaksi jual beli barang dan
jasa yang dilakukan melalui jaringan internet. Menurut Dasopang Nursania (2023), e-
commerce adalah penggunaan internet dan web untuk melakukan transaksi bisnis secara
digital, sedangkan Maghfiroh (2022) menyatakan bahwa e-commerce merupakan bagian dari
digital businnes yang mencakup seluruh aktivitas pertukaran nilai yang dilakukan secara
elektronik. Sementara itu Ingriana et al., (2024) menegaskan bahwa e-commerce tidak hanya
mencakup transaksi, tetapi juga layanan pelanggan, koloborasi mitra bisnis, serta pengelolaan
rantai pasok berbasis digital.

Berdasarkan pendapat diatas dapat disimpulkan bahwa e-commerce adalah sistem
perdagangan berbasis internet yang tidak hanya berfokus pada aktivitas jual beli secara digital,
tetapi juga mencakup seluruh proses bisnis elektronik seperti pertukaran nilai, pelayanan
pelanggan, kolaborasi mitra usaha, serta pengelolaan operasional dan rantai pasok secara
terintegrasi. Dengan demikian, e-commerce menjadi bagian penting dari transformasi bisnis

digital yang meningkatkan efisiensi dan efektivitas kegiatan usaha
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Strategi pemasaran digital merupakan pendekatan pemasaran yang memanfaatkan
teknologi internet untuk menjangkau konsumen. Menurut Chaffey & Ellis-Chadwick, digital
marketing mencakup SEO, media sosial, email marketing (Leni Sugiyanti et al., 2022).
Wibowo (2019) menyatakan bahwa strategi pemasaran modern menekankan pada customer
engagement dan value creation melalui platform digital. Dalam konteks penjualan hewan
ternak, website dapat digunakan untuk menampilkan informasi kualitas ternak, harga, serta
sistem transaksi yang transparan. Secara umum strategi pemasaran digital mencakup beberapa
komponen utama yaitu:

a. Search Engine Optimization (SEO) untuk meningkatkan visibilitas website di mesin
pencari.

b. Sosial Media Marketing untuk membangun interaksi dan hubungan dengan pelanggan.

c. Content Marketing untuk memberikan informasi yang bernilai kepada konsumen.

d. Email Marketing untuk menjaga komunikasi berkelanjutan dengan pelanggan.

e. Online Advertising seperti iklan berbayar di berbagai platform digital.

Adapun penelitian terdahulu yang membahas keterkaitan dengan judul saat ini diantaranya:

a. Novita & Nurfaizal (2026) dengan judul Pengembangan Sistem Marketplace Penjualan
Hewan Ternak Berbasis Website Menggunakan Rapid Application Development. Hasil
dari analisis ini adalah Penelitian ini berhasil membangun marketplace ternak berbasis
website menggunakan metode rad yang mempercepat pengembangan melalui prototipe.
Hasil pengujian menunjukkan tingkat kepuasan tinggi dengan skor 4,2 (sangat baik),
membuktikan bahwa sistem ini sangat mudah digunakan bahkan bagi peternak awam.
Kesimpulannya, platform ini efektif dalam meningkatkan keamanan transaksi melalui
midtrans, transparansi informasi, dan efisiensi rantai pasok hewan ternak secara digital.

b. Simbolon (2023) dengan judul Perancangan E-Commerce Jual-Beli Hasil Peternakan
Berbasis Web menggunakan metode waterfall, hasil dari penelitian ini adalah Sistem E-
Commerce berbasis web berhasil meningkatkan efisiensi transaksi, memperluas jangkauan
pasar, serta meminimalkan kesalahan pencatatan dan risiko penipuan dalam jual-beli hasil
peternakan.

c. Penelitian yang dilakukan oleh Elie Djuang Asa Taek et al. (2026) dengan judul penelitian
Rancangan Bangun Marketplace Hewan Ternak Berbasis web, hasil dari penelitian ini
adalah Hasil: Terciptanya platfrom yang mempertemukan peternak Langsung dengan
pembeli. Dan sistem ini efektif memutus rantai makelar sehingga keuntungan peternak

lebih maksimal.
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d. Darmayunata et al. (2023) Sistem informasi penjualan Hewan Ternak Berbasis Web (Studi
kasus kelompok Tani) Hasilnya fitur Manajeman stok dan laporan penjualan berjalan
akurat di Browser. Digitalisasi mempermudah pendataan hewan yang siap jual dan
memperluas jangkauan promosi keluar daerah.

e. Mailasari (2022) dengan judul Pengembangan E-Commerce Penjualan Sapi Menggunakan
Metode Waterfall. Hasil dari penelitian ini Implementasi Sistem Pembayaran Transfer
Bank Mempermudah Transaksi Jarak Jauh Website-e Commerce meningkatkan

Kepercayaan konsumen Melalui Transparansi Detail Produk (Berat / Usia Hewan).

Berdasarkan beberapa penelitian terdahulu yang telah dikaji, terdapat persamaan dan
perbedaan dengan penelitian yang dilakukan. Persamaannya terletak pada pemanfaatan
teknologi berbasis website dalam mendukung proses penjualan dan pemasaran hewan ternak
maupun hasil peternakan. Beberapa penelitian terdahulu telah membuktikan bahwa penerapan
marketplace dan e-commerce dapat meningkatkan efisiensi transaksi, memperluas jangkauan
pemasaran, mengurangi kesalahan pencatatan, serta mempermudah interaksi antara penjual
dan pembeli. Namun, penelitian terdahulu tersebut memiliki perbedaan dari penelitian yang
dilakukan, baik dari aspek lokasi, objek, tujuan, maupun metode pengembangan sistem.

Penelitian pertama menggunakan metode Rapid Application Development (RAD) dan
berfokus pada pengembangan marketplace penjualan hewan ternak dengan dukungan sistem
pembayaran Midtrans. Penelitian kedua menggunakan metode Waterfall pada perancangan e-
commerce jual-beli hasil peternakan dengan fokus pada efisiensi transaksi dan perluasan pasar.
Penelitian ketiga mengembangkan marketplace hewan ternak berbasis website yang bertujuan
mempertemukan peternak dengan pembeli secara langsung dan mengurangi ketergantungan
terhadap makelar. Penelitian keempat berfokus pada sistem informasi penjualan hewan ternak
pada kelompok tani, khususnya dalam pengelolaan stok dan laporan penjualan. Sementara itu,
penelitian kelima mengembangkan e-commerce penjualan sapi menggunakan metode
Waterfall dengan fitur pembayaran transfer bank dan penyajian informasi detail produk berupa
berat dan usia hewan.

Berbeda dengan penelitian tersebut, penelitian yang dilakukan dengan judul
“Implementasi E-Commerce Berbasis Website sebagai Strategi Peningkatan Perekonomian
Penjualan Hewan Ternak di Pasar Omba Komi dengan Metode MVC” secara khusus berfokus
pada penerapan e-commerce untuk mendukung kegiatan penjualan hewan ternak di Pasar
Omba Komi. Perbedaan utama penelitian ini terletak pada konteks lokasi penelitian, tujuan

penerapan sistem, serta pendekatan pengembangan yang digunakan. Penelitian ini tidak hanya
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bertujuan menyediakan media transaksi digital, tetapi juga mengarahkan pemanfaatan e-
commerce sebagai strategi untuk memperluas jangkauan pemasaran dan meningkatkan
peluang penjualan sehingga dapat mendukung peningkatan perekonomian pelaku usaha hewan
ternak di Pasar Omba Komi.

Pemilihan metode MVC didasarkan pada kebutuhan untuk membangun sistem yang
memiliki struktur pengelolaan data, tampilan, dan proses sistem secara terpisah. Model
digunakan untuk mengelola data dan interaksi dengan basis data, View digunakan untuk
menampilkan informasi kepada pengguna, sedangkan Controller digunakan untuk mengatur
proses dan hubungan antara Model dan View. Dengan struktur tersebut, sistem diharapkan lebih
terorganisasi dan lebih mudah dikembangkan serta dipelihara. Oleh karena itu, penelitian ini
memiliki posisi yang berbeda dari penelitian terdahulu karena menggabungkan penerapan e-
commerce dengan konteks pasar lokal, yaitu Pasar Omba Komi, serta menempatkan

peningkatan perekonomian penjualan hewan ternak sebagai tujuan utama penerapan sistem.

3. METODE PENELITIAN

Pada metode penelitian diuraikan tahapan-tahapan yang diterapkan dalam penelitian.
Metodelogi penelitian terdiri dari serangkaian tahapan yang saling berkaitan secara sistematis.
Proses ini penting untuk mempermudah jalannya penelitian. Sementara itu, struktur kerangka

kerja yang digunakan adalah seperti paada gambar berikut ini.

Identifikasi Masalah

Analisis Kebutuhan Sistem

: 4

Perancangan Sistem

:

Implementasi Sistem

4

Pengujian Sistem

|}

Evaluasi dan Penyempurnaan
Sistem

Gambar 1. Alur Penelitian.
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Dalam proses pengumpulan data peneliti menggunakan tahapan berikut ini:

a. Observasi, peneliti melakukan pengamatan langsung dipasar omba komi untuk mengetahui
proses transaksi penjualan hewan ternak yang sedang berjalan, mulai dari promosi hingga
transaksi jual beli (Nurcahyani et al., 2023).

b. Wawancara, dilakukan kepada pedagang ternak dan pihak terkait untuk memperoleh
informasi mengenai kendala dalam sistem penjualan yang masih manual serta kebutuhan
terhadap sistem digital (Yuhana & Aminy, 2022).

c. Studi pustaka dilakukan dengan mempelajari buku, jurnal, dan penelitian terdahulu yang

berkaitan dengan e-commerce, sistem informasi, dan pemasaran digital.

Kemudian dalam pengembangan aplikasi ini penulis menggunakan metode model view
controller (MVC) adalah sebuah metode untuk membuat sebuah aplikasi dengan memisahkan
data (model) dari tampilan (view) dan cara bagaimana memprosesnya (controller). MVC yang
membangun aplikasi seperti memanipulasi data, antar muka pengguna dan bagian yang menjadi
control dalam sebuah aplikasi web. Dalam pelaksanaan penelitian ini, penulis menerapkan
metode MVC (Model View Controller) untuk implementasi e-commerce berbasis website

sebagai strategi peningkatan perekonomian penjualan hewan ternak di Pasar Omba Komi.

Terpadat 3 jenis komponen untuk membangun MVC, yaitu:

a. Model berkaitan dengan penggunaan database untuk melakukan berbagai tugas pengolahan
data, seperti menambahkan, mengubah, menghapus, dan mencari, serta mengatur validasi
untuk bagian pengontrol

b. View mengatur tampilan yang diberikan kepada user. Bagian ini biasanya berupa file yang
diatur oleh controller, dan memiliki fungsi untuk menerima dan menampilkan data kepada
user dalam bentuk interface.

c. Controller bertanggung jawab atas hubungan antara bagian Model dan View. Controller

memiliki kemampuan untuk mengatur permintaan user dan menentukan tanggapan dari sistem.
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4. HASIL DAN PEMBAHASAN
Bagian seterusnya. Pada bab ini penulis memberikan hasil dari aplikasi yang dibuatkan
untuk memenuhi kebutuhan penelitian ini.

Halaman Home

C @ localhost/di-shop/

Pasar Hewan Pasar Omba Komi  Home Manage ~ W Cart() Login Register

Kategori: Semua Kategori Urutkan harga: | Pencarian
SR -

Category
Sermua kategori

KERBAU

KUDA

BABI

SAPI

SAPI KUDA
Rp.5.500.000, - Rp.7.000.000, -
SAPI PUTIH KUDA SEDANG

Gambar 1. Halaman Home.

Berdasarkan tampilan pada gambar, halaman Home merupakan halaman utama dari
sistem Pasar Hewan Pasar Omba Komi yang berfungsi sebagai media untuk menampilkan dan
mencari informasi hewan yang tersedia. Halaman ini menyediakan beberapa komponen utama,
yaitu navigasi, filter kategori, pengurutan harga, daftar produk hewan, pencarian, dan kategori.

Pada bagian navigation bar yang terletak di bagian atas halaman terdapat nama sistem
“Pasar Hewan Pasar Omba Komi” sebagai identitas aplikasi. Navigation bar juga menyediakan
beberapa menu, yaitu Home, Manage, Cart, Login, dan Register. Menu Home digunakan untuk
kembali ke halaman utama, sedangkan menu Manage digunakan untuk mengakses fungsi
pengelolaan data. Selain itu, terdapat menu Cart yang digunakan untuk mengakses keranjang,
serta Login dan Register yang digunakan untuk proses autentikasi pengguna.
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Halaman Register

Pasar Hewan Pasar Omba Komi  Home Manage ~ W™ Cart) Login Register

Formulir Registrasi

MNama

Farida Ina

Ernail

faridaina@gmail.com

Password

Gambar 2. Halaman Register.

Register digunakan sebagai fasilitas bagi pengguna yang belum memiliki akun untuk
melakukan pendaftaran sebelum dapat menggunakan fitur-fitur tertentu pada sistem. Pada
halaman ini tersedia formulir pendaftaran yang terdiri dari beberapa field yang harus diisi oleh
pengguna.

Bagian utama halaman menampilkan Formulir Registrasi yang terdiri dari empat field,
yaitu Nama, Email, Password, dan Konfirmasi Password. Field Nama digunakan untuk
memasukkan nama pengguna. Field Email digunakan untuk memasukkan alamat email aktif
yang akan digunakan dalam proses pendaftaran akun. Selanjutnya, field Password digunakan
untuk membuat kata sandi dengan ketentuan minimal 8 karakter, sedangkan field Konfirmasi
Password digunakan untuk memasukkan kembali kata sandi untuk memastikan bahwa kata
sandi yang dimasukkan sesuai.

Setelah seluruh data diisi, pengguna dapat menekan tombol Register untuk
mengirimkan data pendaftaran. Sistem kemudian dapat melakukan proses validasi terhadap
data yang dimasukkan, seperti kelengkapan data, format email, panjang password, serta
kesesuaian antara password dan konfirmasi password. Apabila data memenuhi ketentuan

validasi, akun pengguna dapat dibuat dan digunakan untuk proses autentikasi pada sistem.

358 JITI - VOLUME 4, NOMOR 4, OKTOBER 2026



e-ISSN: 2964-3104; p-ISSN: 2964-3090, Hal. 351-366

Halaman Login

Pasar Hewan Fasar Omba Komi  Home Manage = W Cart) Login Register

Formulir Lagin

Emnail

faridaina@gmail.com

Password

Gambar 3. Halaman Login.

Login digunakan sebagai halaman autentikasi bagi pengguna yang telah memiliki akun
untuk dapat masuk ke dalam sistem. Melalui halaman ini, sistem melakukan proses verifikasi
terhadap data akun yang dimasukkan oleh pengguna sebelum memberikan akses ke fitur-fitur
yang memerlukan autentikasi.

Pada bagian utama halaman terdapat Formulir Login yang terdiri dari dua field utama,
yaitu Email dan Password. Field Email digunakan untuk memasukkan alamat email yang telah
terdaftar pada sistem. Sementara itu, field Password digunakan untuk memasukkan kata sandi
akun pengguna. Pada tampilan tersebut, password ditampilkan dalam bentuk karakter
tersembunyi untuk menjaga kerahasiaan kredensial pengguna.

Setelah email dan password dimasukkan, pengguna dapat menekan tombol Login untuk
mengirimkan data autentikasi. Sistem kemudian melakukan pemeriksaan terhadap data
tersebut dengan mencocokkannya dengan data akun yang tersimpan. Apabila data yang
dimasukkan sesuai, pengguna dapat berhasil masuk ke dalam sistem dan memperoleh akses
terhadap fitur yang membutuhkan autentikasi. Sebaliknya, apabila data tidak sesuai, sistem
dapat memberikan informasi bahwa proses login tidak berhasil.

Halaman Keranjang Belanja/ Checkout

Pasar Hewan Pasar Ombakomi  Home Manage - W™ Cart(1) Farida Ina~
Keranjang Eelanja
Produk Harga Jumlah Subtotal
E APl Rp.5.500,000 - ] Rp.5.500,000 - ﬂ
Total: Rp2.5.500.000,-

Pernbayaran »

Gambar 4. Halaman Checkout Keranjang Belanja.
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Halaman ini digunakan untuk menampilkan daftar hewan yang telah dipilih oleh
pengguna sebelum melanjutkan ke proses pembayaran. Pada halaman tersebut terdapat tabel
yang menampilkan informasi produk yang dipilih, yaitu Produk, Harga, Jumlah, dan Subtotal.
Berdasarkan tampilan, produk yang terdapat dalam keranjang adalah SAPI dengan harga
Rp5.500.000,- dan jumlah pembelian sebanyak 1, sehingga subtotal yang dihasilkan adalah
Rp5.500.000,-.

Pada bagian bawah tabel terdapat informasi Total yang menunjukkan keseluruhan nilai
transaksi. Sistem juga menyediakan tombol untuk mengatur jumlah produk. Setelah melakukan
perubahan jumlah, pengguna dapat menggunakan tombol konfirmasi untuk memperbarui data
keranjang. Selain itu, terdapat tombol hapus yang digunakan untuk menghapus produk dari
keranjang.

pasar Hewan Pasar OmbaKomi  Home Aansge - W Carte) Farida na~

[}
ama Produk Qty Harga

Farida Ina
SAPI 1 Rp.5.500.000,-
Alamat
Subtotal Rp.5.500.000, -

Total Rp2.5.500.000, -

Telepon

085239225333

Gambar 5. Formulir Alamat Pengiriman.

Setelah pengguna memilih tombol Pembayaran pada halaman keranjang, sistem
menampilkan halaman checkout. Halaman ini digunakan untuk mengumpulkan informasi yang
diperlukan dalam proses pengiriman serta menampilkan ringkasan transaksi yang akan
dilakukan.

Pada bagian Kiri terdapat Formulir Alamat Pengiriman yang terdiri dari tiga informasi
utama, yaitu Nama, Alamat, dan Telepon. Field Nama digunakan untuk memasukkan nama
penerima, field Alamat digunakan untuk memasukkan alamat tujuan pengiriman, sedangkan
field Telepon digunakan untuk memasukkan nomor telepon yang dapat digunakan sebagai
informasi kontak penerima.

Pada bagian kanan terdapat ringkasan transaksi dalam bentuk tabel yang memuat
Produk, Qty, dan Harga. Berdasarkan tampilan, produk yang akan dibeli adalah SAPI dengan
jumlah 1 dan harga Rp5.500.000,-. Sistem kemudian menampilkan nilai Subtotal dan Total

dengan jumlah yang sama karena hanya terdapat satu produk dengan jumlah satu.
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Pasar Hewsan Pasar Omba Komi  Home Manage -
Success! Data berhasil disimpan

Checkout berhasil

Nomor order: 620260930114834

Terima kasih suclah berbelanja.
Silahkan lakukan pembayaran untuk biza kami proses selanjutnya dengan cara:

1. Lakukan pembayaran pada rekening BCA 123901240421 a/n Pazar Hewan Omba Komi
2. Sertakan keterangan dengan nomor order: 620260930114834
3. Total pembayaran; Rp.5.500.000,-

Jika sudah silahkan kirimkan bukti transfer di halaman konfirmasi atau bisa klik disini

< Kernbali

Gambar 6. Halaman Proses Pembayaran.

Setelah proses checkout berhasil dilakukan, sistem menampilkan halaman Checkout
Berhasil seperti pada Gambar 4.X. Halaman ini berfungsi sebagai konfirmasi kepada pengguna
bahwa data transaksi telah berhasil disimpan.

Pada bagian atas halaman terdapat notifikasi “Success! Data berhasil disimpan” yang
menunjukkan bahwa proses penyimpanan transaksi telah berhasil dilakukan. Selanjutnya,
sistem menampilkan informasi Checkout berhasil yang dilengkapi dengan nomor order sebagai
identitas transaksi.

Pada halaman tersebut juga terdapat informasi mengenai tahapan pembayaran.
Pengguna diarahkan untuk melakukan pembayaran melalui rekening yang telah ditentukan
oleh sistem. Informasi yang ditampilkan meliputi nomor rekening, nomor order yang harus
disertakan pada keterangan pembayaran, serta total pembayaran. Berdasarkan tampilan, total
pembayaran yang harus dilakukan adalah Rp5.500.000,-.

Setelah melakukan pembayaran, pengguna diarahkan untuk mengirimkan bukti transfer
melalui halaman konfirmasi yang disediakan oleh sistem. Dengan demikian, halaman ini
menjadi tahap setelah data pesanan berhasil dibuat dan memberikan petunjuk kepada pengguna

mengenai proses pembayaran selanjutnya.

Pasar Hewan Pasar Omba Komi  Home Manage - W Cart(Q) Farida Ina -

Suceess! Data berhasil disimpan

Menu Detail Orders #620260930114834
profile Tanggal: 30/08/2026
Orders Narma: Farida Ina
Telepon: 085239225333
Alamat: . karys kasih
Produk Harga Jumlah Subtotal
— - -
o SAPL Rp.5.500,000; 1 Rp.5.500,000,
Total: R}2.5.500.000,-

Konfirmasi pembayaran

Gambar 7. Halaman Konfirmasi Pembayaran.
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Halaman Detail Pesanan berfungsi untuk menampilkan rangkuman transaksi yang telah
dibuat oleh pengguna, mencakup nomor transaksi, tanggal transaksi, identitas pembeli, daftar
produk, serta total biaya.

Pada halaman ini terdapat tombol "Konfirmasi Pembayaran” yang berfungsi sebagai
tombol interaktif (Call to Action). Fungsi dari antarmuka ini adalah memberikan jalan bagi
pengguna untuk mengunggah bukti transaksi atau memverifikasi pelunasan tagihan. Setelah
tombol ini diakses dan formulir dikirimkan, sistem akan memperbarui status transaksi dari

"Menunggu Pembayaran™ menjadi tahapan pemrosesan berikutnya oleh pihak pengelola.

Halaman Admin Detail Orders

Pasar Hewsan Pasar Omba Komi  Home Manage - W Cart(ly  Adrmin -
Detail Orders #620260030114114
Tanggal: 30/09/2026
MNama: farida ina
Telepon: 089433777434
Alarnat: ). Karya Tambolaka

Produk Harga Jumlah Subtotal
— - -
s SAPI Rp.5.500.000, 1 Rp 5,500,000,
Total: Rp.5.500.000, -
Menunggu Pembayaran A

Gambar 8. Halaman Order Admin.

Pada halaman detail pesanan administrator (/order/detail/), terdapat elemen kontrol
berupa select option / dropdown yang berisi daftar alur status transaksi. Admin bertugas
memperbarui status pesanan secara manual sesuai dengan kondisi riil transaksi. Komponen
kontrol status ini terdiri dari 4 pilihan status transaksi:

a. Menunggu Pembayaran: Status bawaan (default) saat transaksi dibuat.

b. Sudah Dibayar: Digunakan ketika admin telah mengonfirmasi bahwa dana pembayaran
telah diterima.

c. Sudah Dikirim: Digunakan saat pesanan hewan ternak telah dikirimkan ke alamat tujuan.

d. Batal: Digunakan apabila transaksi dibatalkan oleh pengguna atau tidak memenuhi syarat
verifikasi.

Setelah admin memilih salah satu opsi status dan mengklik tombol "Simpan”, sistem
akan mengeksekusi perintah query UPDATE pada basis data untuk memperbarui nilai status

pesanan pada tabel
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Pasar Hewan Pasar OmbaKomi  Home Manage = W Cart(dy Admin =
Order carl m
Nomor Tanggal Total Status
#6202600930114114 30/09/2026 Rp.5.500.000,- =re
1#620260030114834 30/09/2026 Rp.5,500,000,-
#520260029120344 20/09/2026 Rp.5.500,000,-
#520260028002046 28/00/2026 Rp.500.000,- Terbayar

Gambar 9. Halaman Order.

Antarmuka Daftar Pesanan dirancang untuk memudahkan administrator dalam
melakukan pemantauan (monitoring) terhadap seluruh transaksi yang terjadi pada aplikasi.
Halaman ini menyajikan informasi ringkas dari setiap transaksi dalam bentuk tabel, mencakup
Nomor Pesanan, Tanggal Pesanan, Total Pembayaran, dan Status Pesanan.

Setiap nomor transaksi pada kolom "Nomor" dibuat berupa link interaktif. Apabila
administrator mengklik nomor pesanan tersebut, sistem akan mengarahkan pengguna ke
antarmuka Detail Pesanan untuk melakukan verifikasi bukti transfer atau mengubah status
transaksi. Selain itu, halaman ini juga dilengkapi dengan kolom pencarian (search bar) untuk

mempercepat pencarian data transaksi tertentu.

5. KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan implementasi e-commerce berbasis website sebagai
strategi peningkatan perekonomian penjualan hewan ternak di Pasar Omba Komi, maka dapat
disimpulkan sebagai berikut:

Pertama, implementasi e-commerce berbasis website dapat menjadi media pendukung
penjualan hewan ternak sapi di Pasar Omba Komi. Sistem yang dibangun menyediakan
informasi mengenai hewan ternak yang tersedia, meliputi data seperti harga, berat, usia, dan
foto ternak sehingga calon pembeli dapat memperoleh informasi sebelum melakukan
pemesanan.

Kedua, sistem yang dibangun dapat membantu meningkatkan efisiensi proses transaksi
penjualan. Proses yang sebelumnya dilakukan secara konvensional dapat didukung melalui
sistem terkomputerisasi, mulai dari penyajian informasi ternak, registrasi dan login pengguna,
pemesanan, informasi transaksi, hingga pengelolaan laporan penjualan. Dengan demikian,

proses pencatatan dan pengelolaan transaksi menjadi lebih terstruktur.



Implementasi E-Commerce Berbasis Website sebagai Strategi Peningkatan Perekonomian Penjualan Hewan
Ternak di Pasar Omba Komi

Ketiga, penerapan e-commerce berbasis website dapat memperluas jangkauan
pemasaran ternak sapi. Informasi mengenai ternak dapat disampaikan melalui media digital
sehingga tidak hanya terbatas pada calon pembeli yang datang secara langsung ke Pasar Omba
Komi. Hal ini memberikan peluang bagi pedagang untuk memperkenalkan ternak yang dijual
kepada calon pembeli dari wilayah yang lebih luas.

Keempat, penggunaan metode Model View Controller (MVC) mendukung proses
pengembangan sistem dengan memisahkan bagian data (Model), tampilan (View), dan
pengendalian proses (Controller). Pemisahan tersebut membantu pengelolaan sistem sehingga
setiap bagian memiliki fungsi yang jelas dalam mendukung operasional e-commerce berbasis
website.

Kelima, stem yang dihasilkan berpotensi mendukung peningkatan perekonomian
penjualan ternak sapi melalui digitalisasi proses pemasaran dan transaksi. Perluasan akses
informasi, kemudahan pemesanan, serta pengelolaan data penjualan yang lebih terstruktur
dapat menjadi pendukung bagi pedagang dalam meningkatkan peluang penjualan. Namun,
peningkatan pendapatan atau perekonomian secara kuantitatif belum dapat disimpulkan secara

mendalam karena penelitian ini dibatasi pada pengujian fungsi sistem dan efisiensi transaksi.

Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa saran yang dapat
diberikan untuk pengembangan sistem dan penelitian selanjutnya, Pertama, pengembangan
sistem selanjutnya dapat menambahkan fitur pembayaran secara online atau payment gateway
sehingga proses transaksi dapat dilakukan secara lebih terintegrasi dan memudahkan pembeli
dalam melakukan pembayaran.

Kedua, Sistem dapat dikembangkan dengan fitur komunikasi antara pembeli dan
pedagang, seperti fitur chat atau notifikasi, sehingga pembeli dapat memperoleh informasi
tambahan mengenai kondisi dan ketersediaan ternak sebelum melakukan transaksi.

Ketiga, pengembangan fitur pengelolaan data ternak dapat diperluas dengan
menambahkan informasi yang lebih lengkap, seperti jenis atau ras sapi, kondisi kesehatan,
lokasi ternak, serta dokumentasi tambahan sehingga informasi yang diterima calon pembeli
menjadi lebih lengkap.

Keempat, sistem dapat dikembangkan dengan integrasi media sosial dan optimasi
mesin pencari (SEO) untuk meningkatkan promosi dan memperluas jangkauan pemasaran

hewan ternak di luar wilayah Pasar Omba Komi.
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Kelima, penelitian selanjutnya dapat melakukan pengujian dalam jangka waktu yang
lebih panjang dengan membandingkan data penjualan sebelum dan sesudah penerapan sistem,
sehingga pengaruh penggunaan e-commerce terhadap volume penjualan, jumlah pelanggan,
pendapatan, dan efisiensi biaya dapat diukur secara lebih objektif.

Keenam, aspek keamanan sistem perlu dikembangkan pada penelitian selanjutnya,
terutama keamanan akun pengguna, perlindungan data transaksi, validasi data, serta keamanan
proses pembayaran apabila sistem nantinya telah menggunakan transaksi pembayaran secara
online.

Ketujuh, penerapan sistem secara berkelanjutan perlu didukung oleh pelatihan bagi
pedagang dan pengelola Pasar Omba Komi, sehingga pengguna dapat memahami cara
mengelola data ternak, memproses pesanan, serta mengelola laporan penjualan melalui sistem

yang telah dibangun.
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