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Abstract. This study aims to determine the influence of marketing mix on purchasing 
decisions. This research took the object of CV Zam Zam Candimulyo jombang. The type 
of research used is quantitative research, the population in this study is customers who 
buy or order hijab at CV Zam Zam Candimulyo jombang which ranges from 150 people 
per month with a sample of 60 people. The results showed (1) the influence of the product 
has a partial influence on the decision to purchase hijab on CV Zam Zam Candimulyo 
jombang (2) the influence of price has a partial effect on the decision to purchase hijab 
on CV Zam Zam Candimulyo jombang (3) the influence of place has a partial influence 
on the decision to buy hijab on CV Zam Zam Candimulyo Jombang (4) the influence of 
promotion has a partial influence on the decision to purchase hijab on CV Zam Zam 
Candimulyo Jombang (5) the influence of the marketing mix has a simultaneous and 
significant influence on the decision to purchase hijab on CV Zam Zam Candimulyo 
Jombang. 
 
Keywords: product, price, place, promotion, purchase decision. 
 
Abstrak. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran terhadap 
keputusan pembelian. Penelitian ini mengambil objek di CV Zam Zam Candimulyo 
jombang. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif, populasi dalam 
penelitian ini adalah pelanggan yang membeli atau memesan hijab di CV Zam Zam 
Candimulyo jombang yang berkisar 150 orang perbulan dengan jumlah sampel yaitu 60 
orang. hasil penelitian menunjukkan (1) pengaaruh produk berpengaruh secara parsial 
terhadap keputusan pembelian hijab pada CV Zam Zam Candimulyo jombang (2) 
pengaruh harga berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian hijab pada CV 
Zam Zam Candimulyo jombang (3) pengaruh tempat berpengaruh secara parsial terhadap 
keputusan pembelian hijab pada CV Zam Zam Candimulyo Jombang (4) pengaruh 
promosi berpengaruh secara parsial tergadap keputusan pembelian hijab pata CV Zam 
Zam Candimulyo Jombang (5) pengaruh bauran pemasaran berpengaruh secara simultan 
dan sigmifikan terhadap keputusan pembelian hijab pada CV Zam Zam Candimulyo 
Jombang. 
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Kata kunci: produk, harga, tempat, promosi, keputusan pembelian 

LATAR BELAKANG 

Pe irke imbangan fashion Mu islimah di jaman seikarang ini me ingalami keimajuian yang 

pe isat. Saat ini keisadaran wanita muislimah dalam me inggu inakan pakaian te irtu ituip se isu iai 

de ingan syariat Islam me imbuiat pe irmintaan teirhadap buisana muislim saat ini seimakin 

meiningkat. Peiningkatan peirmintaan buisana muislim te irseibuit meinarik pe irhatian beirbagai 

macam peiruisahaan konve iksi uintuik me imbuiat buisana mu islim se isu iai keiinginan konsuime in 

de ingan mode il se isu iai trein pada masa kini. Prmbu iatan buisana muislim khuisu isnya hijab kini 

banyak diminati kareina dari deisain sampai uikuiran bisa diseisuiaikan pada se itiap 

pe irmintaan konsuimein. Pe imbuiatan hijab diseibuiah peiruisahaan konve ilsi haruis bisa 

meimuiaskan pe ilanggan de ingan produ ik yang dibuiatnya.  

Markeiting mix ataui bauiran peimasaran meiruipakan alat yang digu inakan peiruisahaan 

uintuik meincapai tuijuian peimasarannya dipasar. Be ibeirapa komponein dalam marke iting mix 

yaitu i produik, harga, te impat distribuisi dan promosi yang meinjadi peinuinjang bagi 

ke ilangsu ingan pe iruisahaan. Meinuiruit Kotleir dan Amstrong (1997:48), marke iting mix 

meiruipakan pe irangkat alat pe imasaran taktis yang dapat digu inakan uintuik meinge indalikan 

produ ik, harga, distribuisi, dan promosi yang dipaduikan oleih peiruisahaan u intuik 

meinghasilkan reispons yang diinginkan dalam sasaran pasar. Me inuiruit Alma (2005:205) 

markeiting mix adalah strateigi me ingkombinasikan ke igiatan-ke igiatan markeiting, Agar 

teircipta kombinasi maksimal se ihingga meimuincuilkan hasil paling me imuiaskan. Uipaya 

yang meire ika lakuikan dalam prospe ik pasar yang se imakin kompeititif ini akan e ifeiktif uintuik 

meilakuikan promosi yang ku iat se irta me impeirbaiki kuialitas produik dan meimpe irhatikan 

komponein harga dan meiningkatkan salu iran distribu isi uintuik dapat meinguiasai konsuime in. 

Kotle ir dan Keilleir (2009), beirpeindapat bahwa Produ ik me iruipakan se isu iatui yang bisa 

ditawarkan keipada pasar uintuik meimbeiri ke ipuiasan teirhadap keiinginan atau i keibuituihan 

teirmasuik barang fisik, jasa, E ixpeirie ince i (peingalaman), acara, orang (huiman), te impat 

(Placei), propeirti, organisasi (Organization), informasi dan ide i ataui peimikiran. Kotle ir dan 

Amstrong (2008), juiga beirpe indapat bahwa ada be ibe irapa indikator yang dimiliki ole ih 

produ ik yaitui: Yang peirtama Produ ict Fe iatuire is (Fitu ir Produik) Fituir produik meiruipakan alat 

pe irsaingan uintuik meindifeireinsiasikan produik peiruisahaan teirhadap produik seije inis yang 

meinjadi peirsaingan. Me injadi produisein awal yang me inge indalikan fitu ir barui yang 



dibuituihkan dan dianggap beirnilai meinjadi salah satui cara yang eifeiktif uintuik beirsaing. 

Yang ke iduia Produict Stylei and Deisain (Gaya dan Deisain Produik) Gaya seimata-mata 

meinje ilaskan peinampilan produik teirte intui. Gaya me inge ide ipankan tampilan lu iar dan 

meimbu iat orang bosan. Kareina keiuinggu ilan suiatui produik meinjadi seinjata uitama 

pe iruisahaan uintuik teitap dapat beirtahan dan me incapai tuijuian. Dan yang keiciga adalah 

meire ik adalah nama, istilah, tanda, simbol, atau i deisain, ataui kombinasi dari seimuianya, 

yang dimaksuidkan uintuik me ingide intifikasikan barang ataui jasa dari satui peinjuial ataui 

ke ilompok pe injuial dan meindifeireinsiasikan produik ataui jasa dari para peisaing.  

Price i ataui seiring dise ibuit deingan harga adalah suiatui bagian yang teirmu idah dalam 

prose is peimasaran dalam pe inye isu i aian fituir dari seibuiah produik, saluiran peimasaran, seirta 

komuinikasi ini meimbuituihkan waktui yang banyak. Heirman, eit al (2007), be irpeindapat 

bahwa dimeinsi harga itu i seindiri teirdiri dari keite irjangkau ian harga ataui pricei, 

discouint/potongan harga, dan tata cara pe imbayarannya.  

Se ibuiah promosi me iruipakan suiatui cara dari peiruisahaan uintuik me imbe iri informasi, 

meimbe iri buijuikan, seirta me imbe iri pe iringatan keipada para peimbe ili ataui konsu ime in seicara 

langsu ing ataui se icara yang tidak langsuing meinge inai brand yang dijuial. Kotle ir dan Keilleir 

(2009), beirpeindapat bahwa adapuin keikuiatan yang dimiliki promosi yaitu i peiriklanan, 

pe injuialan peirsonal, dan promosi peinjuialan. 

Distribu isi mauipuin teimpat adalah bagian dari organisasi yang me imiliki 

ke ite irgantu ingan antara satu i deingan yang lainnya, dan te irlibat dalam prose is peinye idiaan 

produ ik ataui jasa yang diguinakan ataui dikonsuimsi oleih seiorang konsu ime in (pe ingguina 

bisnis). Seidangkan meinuiruit Koe isworodjati (2006), Dalam me ilakuikan distribuisi ataui 

pe inyaluiran barang ataui jasa. Be ibe irapa hal yang me isti dipeirhatikan, yaitui teimpat/lokasi 

pe injuialan, waktu i peinjuialan te irse ibuit dilakuikan, beintuik, dan informasi yang dibe irikan. 

Se iteilah meilaluii prose is obse irvasi sampai magang yang teilah dijalankan, peine iliti 

meindapatkan seidikit gambaran deingan apa yang seidang te irjadi di lapangan. Beirdasarkan 

fe inomeina teirse ibuit dipuituiskan peingambilan juiduil “Peingaruih Bauiran Pe imasaran Teirhadap 

Ke ipu ituisan Peimbeilian Hijab pada CV Zam Zam Candimuilyo Jombang” 
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KAJIAN TEORITIS 

Bauran pemasaran 

Bauiran pe imasaran adalah strate igi peimasaran yang dibagi meinjadi beibe irapa uinsu ir 

program pe imasaran yang me isti dibe iri pe irtimbangan agar peine irapan dari strate igi 

pe imasaran instansi be irjalan baik dan suikseis. Uinsu ir teirse ibuit saling beirpeingaruih pada 

strateigi peimasaran seicara meinye iluiruih. Meinuiruit Bygrave i dalam Yuisanto dan 

Widjajakuisuima (2008) dalam buikuinya The i Portable i MBA in Einte irpreineiuirship yang teilah 

diteirjeimahkan dalam tuijuih beilas bahasa ini, strate igi peimasaran adalah kuimpuilan 

pe ituinjuik dan ke ibijakan yang digu inakan seicara eifeiktif uintuik meincocokkan program 

pe imasaran (produik, harga, promosi, dan distribuisi) deingan peiluiang pasar sasaran gu ina 

meincapai sasaran uisaha. Dalam bahasa yang le ibih seideirhana, suiatui strateigi peimasaran 

pada dasarnya me inuinjuikkan bagaimana sasaran pe imasaran dapat dicapai.  

Produk 

Kotle ir dan Keilleir (2013) be irpe indapat bahwa Produ ik me iruipakan seigala se isu iatui yang 

dapat diseidiakan ole ih pasar uintuik meime inuihi pe irmintaan, teirmasuik obje ik, layanan, 

pe ingalaman, acara, orang, lokasi, prope irti, organisasi, informasi, dan ide i. Seidangkan 

Tjiptono (2010), beirpe indapat 9 bahwa produ ik adalah seigala se isuiatui yang dapat dibeirikan 

ke i pasar uintuik meinarik peirhatian, meimiliki, meinggu inakan, dan me ingkonsuimsi u intuik 

meimuiaskan keiinginan dan keibuituihan. Produ ik yang dise idiakan dapat beiruipa beinda, jasa, 

lokasi, idei, dll. Produik adalah seisu iatui yang me imeinuihi ke ibuituihan ataui keiinginan 

pe ilanggan. 

Harga  

Pu itri (2012), be irpe indapat bahwa Harga dapat diartikan se ibagai eikspreisi dari seibuiah 

nilai, dimana nilai teirseibuit me inyangku it keiguinaan dan kuialitas produik, citra yang 

teirbe intuik meilaluii iklan dan promosi, keite irse idiaan produ ik me ilalu ii jaringan distribu isi dan 

layanan yang me inye irtainya. Harga me iruipakan masalah dalam duinia uisaha, seihingga 

dalam meineitapkan harga suiatui produik haruis meimpe irhatikan faktor-faktor 

meimpe ingaruihinya baik seicara langsu ing mauipuin tidak langsu ing se ipe irti bahan baku i, biaya 

dalam meimproduiksi, dan biaya dalam me ilakuikan peimasaran. 

 



Tempat atau distribusi 

Su iatui produik, baik be iruipa komoditas mauipuin jasa, dapat lakui di pasaran seilama dapat 

didistribu isikan ke i beirbagai te impat deingan peimbeili pote insial, ke imuidian distribuisi 

diguinakan uintuik meimpromosikan produik teirse ibuit. Te impat adalah saluiran distribuisi 

produ ik dari produise in kei konsuimein. Kotle ir dan Ke ille ir (2010), beirpe indapat bahwa 

Distribu isi adalah seike ilompok organisasi yang saling be irgantuing yang be irpartisipasi 

dalam prose is peinye idiaan produ ik ataui layanan bagi konsuime in ataui pe inggu ina bisnis u intuik 

diguinakan ataui dikonsuimsi. Ada banyak cara uintuik meinyampaikan produ ik yang dijuial 

ke ipada konsuimein yang meinjadi mata saluiran distribu isi, 

Promosi  

Promosi me iruipakan salah satui variabeil di dalam bauiran pe imasaranyang sangat 

pe inting dilaksanakan ole ih pe iruisahaan dalam peimasaran produik ataui jasanya. Promosi 

adalah suiatui keigiatan me imbe iritahu ikan (information), me imbuijuik (peirsu iation), dan 

meimpe ingaruihi (influie incei). Meinuiruit Kotle ir dan Amstrong (2019;63) promosi me iruipakan 

ke igiatan dalam uipaya meinyampaikan manfaat produ ik dan meimbuijuik peilanggan uintuik 

meimbe ili produik yang ditawarkan. 

Keputusan Pembelian 

Me inuiruit Tjiptono (2011) ke ipuituisan pe imbeilian adalah seibuiah prose is dimana 

konsu ime in meinge inal masalahnya, me incari informasi meinge inai produik ataui me ireik 

teirte intui dan meinge ivaluiasi seibeirapa baik masing-masing alte irnatif teirseibuit dapat 

meime icahkan masalahnya, yang keimuidian meingarah keipada keipuituisan pe imbeilian. 
METODE PENELITIAN 

Meitodei peine ilitian yang digu inakan adalah pe ine ilitian lapangan de ingan 

meinggu inakan peine ilitian kuiantitatif. Suigiyono (2017) me ingatakan bahwa Meitodei 

Pe ine ilitian adalah cara ilmiah u intuik me impeiroleih data deingan tuijuian dan keiguinaan 

teirte intui. Meitodei Pe ineilitian juiga me iruipakan analisis teioritis meinge inai suiatu i cara ataui 

meitode i. Peine ilitian meiruipakan suiatui peinye ilidikan yang siste imatis u intuik me iningkatkan 

se ijuimlah pe inge itahuian, ju iga meiruipakan suiatui uisaha yang sisteimatis dan teirorganisasi 

uintuik meinye ilidiki masalah teirte intui yang me ime irlu ikan jawaban. Meitode i peinguimpuilan 

data me inggu inakan meitodei obseirvasi, wawancara, dan angkeit, keimuidian juimlah 
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popu ilasinya adalah 150 pe ilanggan deingan rincian dalam se ihari te irdapat 3 – 5 peilanggan 

se irta juimlah sampeil adalah 60 pe ilanggan de ingan ru imuis slovin. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas 

U iji validitas meiruipakan me itode i uintuik me inguikuir sah ataui valid tidaknya suiatui 

ku ie isioneir. su iatui kuie isioneir dikatakan valid jika pe irnyataan pada kuie isioneir mampui 

meingu ingkapkan yang akan diuikuir oleih kuie isioneir itui seindiri. Deingan meingguinakan 

bantuian program SPSS25 deingan me inggu inakan taraf signifikansi 5% (0,05) dan ju imlah 

re isponde in (N) se ibanyak 60, maka nilai r tabe il corre ilation produict momeint adalah 0,254. 

Be irdasarkan hasil uiji validitas ku iisoneir dari masing - masing ite im peirtanyaan uintuik 

variabe il-variabe il bauiran peimasaran dan ke ipuituisan pe imbe ilian  

Uji reliabilitas 

U iji Re ialibilitas meiruipakan suiatui alat yang digu inakan uintuik meimastikan koe isioneir 

pe ine ilitian te irse ibuit reialiabeil ataui tidak. Koe isioneir dikatakan reiabeil ataui handal jika 

jawabannya konsiste in, seibagai acuian nilai Cronbach’s Alpha > 0,6 maka indikator yang 

dibeirikan keipada re ispondein dikatakan re iabeil (Suigiyono, 2018:164). Hasil Uiji 

Re iliabilitas Variabeil bau iran peimasaran dan keipuituisan peimbe ilian dapat disimpuilkan 

bahwa dari keilima variable i masingmasing nilai koe ifisiein cronbach alpha leibih be isar dari 

0,6. dan uintuik nilai Cronbach alpha yang paling tinggi adalah variabe il promosi meimiliki 

nilai 0,722. Bisa disimpu ilan uintuik variable i promosi sangat beirpe ingaruih kare ina se itaip 

promosi yang dilakuikan mampui me inarik minat peilanggan u intuik meimbeili Maka variabe il 

bauiran peimasaran dan ke ipuituisan pe imbe ilian dapat dikatakan re iliabeil. 

Uji normalitas  

U iji normalitas digu inakan uintuik me inge itahuii apakah dalam seibuiah modeil reigreisi, 

nilai reisidu i dan reigre isi me impuinyai distribuisi yang normal ataui tidak. Dalam pe ine ilitian 

iniu iji normalitas meinggu inakan me itodei yang le ibih handal yaitui deingan meilihat normal 

probability plot yang me imbandingkan distribu isi kuimuilatif dari distribuisi nornal. 

Distribu isi normal akan meimbe intuik satui garis luiruis diagonal, dan ploting data reisidu ial 

akan dibandingkan de ingan garis diagonal. Jika distribu isi data norma, maka garis yang 

meinggambarkan data se isu inggu ihnya akan meingiku iti garis diagonalnya. 



 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1 Uji normalitas 

disimpuilkan bahwa be irdasarkan hasil uiji normalitas de ingan bantuian SPSS25 maka data 

be irdistribu isi normal hal ini dapat dilihat bahwa plot/titik-titik me inye ibar dan meingikuiti 

arah garis diagonal, se irta beirada dise ikitar arah garis. 

Uji multikolineritas 

U iji Muiltikolinie iritas be irtu ijuian uintuik me inguiji apakah modeil reigreisi diteimuikan adanya 

koleirasi antar variabeil be ibas (indeipe inde in). Modeil reigre isi yang baik se iharuisnya tidak 

teirjadi koreilasi di antara variabeil indeipeinde in. Uiji mu iltikolonieiritas dapat dilihat dari nilai 

toleirance i dan nilai VIF (variance i inflation factor). Nilai cuitoff yang u imuim dipakai uintuik 

meinu injuikkan adanya muiltikolineiritas adalah nilai tole irance i < 0,10 ataui sama deingan nilai 

WIF > 10 (Ghozali 2018:107) Be irikuit hasil dari uiji muiltikolonieiritas de ingan 

meinggu inakan program SPSS25 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

   
PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

HIJAB PADA CV ZAM ZAM CANDIMULYO JOMBANG 

182        JISE - VOLUME 1, NO. 4, OKTOBER 2023 
 
 
 
 

Gambar 2 uiji muiltikolineiritas 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 
Standardizeid 
Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 10.240 2.897  3.535 .001   

X1 (Produik) .388 .126 .311 3.082 .003 .968 1.034 

X2 (Harga) -1.015 .206 -.547 -4.925 .000 .800 1.251 

X3 (Teimpat) .462 .128 .390 3.622 .001 .851 1.175 

X4 (Promosi) .226 .091 .257 2.491 .016 .928 1.078 

a. Deipeindeint Variablei: Y (Keipuitu isan Peimbeilian)     

 

Be irdasarkan hasil analisis uiji Muiltikolinieiritas pada gambar 2 dapat disimpu ilkan bahwa 

nilai VIF dari masing-masing variablei meimiliki nilai leibih dari 0,10 se ihingga dapat 

diartikan tidak te irjadi Mu iltikolinieiritas. 

Uji heteroskedastisitas 

U iji heite iroske idastisitas dilakuikan deingan tuijuian uintuik meinguiji apakah dalam 

modeil re igre isi te irjadi ke itidaksamaan variancei dari reisiduial satui peingamatan kei 

pe ingamatan lain. 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3 uji heteroskedastisitas 

Be irdasarkan gambar 3 hasil uiji Heiteiroske idastisitas dapat disimpuilkan bahwa data 

dalam peineilitian ini tidak teirjadi heite iroske idastisitas, kare ina data dalam scatteirplot 

meinye ibar seicara acak dan tidak meimbeintuik pola te irte intui.  



Analisi regresi linier berganda  

Analisis reigre isi linie ir be irganda adalah suiatui meitode i yang digu inakan uintuik 

meine intuikan keiteipatan preidiksi dari peingaruih yang te irjadi antara variabeil inde ipe indein (X) 

yaitu i bauiran pe imasaran te irhadap variabeil deipe inde in (Y) Ke ipuituisan peimbe ilian. 

Gambar 4 analisis reigreisi linieir beirganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 
Standardizeid 
Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 10.240 2.897  3.535 .001   
X1 (Produik) .388 .126 .311 3.082 .003 .968 1.034 

X2 (Harga) -1.015 .206 -.547 -4.925 .000 .800 1.251 

X3 (Teimpat) .462 .128 .390 3.622 .001 .851 1.175 

X4 (Promosi) .226 .091 .257 2.491 .016 .928 1.078 

a.Deipeindeint Variablei: Y (Keipuitu isan Peimbeilian) 

Su imbe ir: olah data peineiliti 2023 
    

Analisis re igre isi meimbuiahkan hasil bahwasanya variable i produik, harga, te impat, promosi 

meimilikihuibuingan deingan keipuituisan pe imbe ilian. Produik beirpe ingaruih se ibeisar 0,388 ataui 

38,8%, se idangkan uintuik produik me imiliki nilai neigative i -1,015 ataui -0,15%, uintuik 

variablei teimpat beirpeingaruih seibe isar 0,462 ataui 46,2% dan uintuik promosi beirpe ingaruih 

se ibe isar 0,226 ataui 22,6% hasil ini meinuinjuiuikan bahwa bauiran pe imasaran beirpe ingaruih 

teirhadap ke ipuituisan pe imbe ilian. 

Uji parsial T 

U iji t diguinakan uintuik meinge itahuii peingaruih variabeil beibas yaitui bauiran peimasaran 

teirhadap variabeil teirikat keipuituisan peimbeilian seicara parsial se ihingga dapat dikatakan 

apakah peingaruih dari variabe il teirse ibuit signifikan ataui tidak. Uiji t ataui uiji parsial dapat 

dilihat dari nilai t hituing dibandingkan de ingan nilai t table i ataui bisa dilihat juiga dari 

tingkat sig yang dipeirole ih. Apabila nilai t hituing > t tabe il maka Ho ditolak dan Ha 

diteirima, dan seibaliknya, Seirta apabila nilai signifikasi < 0,05 maka Ho ditolak. Artinya 

tidak te irdapat pe ingaruih yag signifikan. Gambar 5 u iji parsial t 
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Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 
Standardizeid 
Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 10.240 2.897  3.535 .001 

X1 (Produik) .388 .126 .311 3.082 .003 

X2 (Harga) -1.015 .206 -.547 -4.925 .000 

X3 (Teimpat) .462 .128 .390 3.622 .001 

X4 (Promosi) .226 .091 .257 2.491 .016 

a. Deipeindeint Variablei: Y (Keipuitu isan Peimbeilian)     
Be irdasarkan hasil uiji hipote isis parsial uintuik meinge itahuii peingaruih dari masing- masing 
variabe il indeipeinde in teirhadap variabe il deipe inde in dipe irole ih t hituing uintuik produik 3,083 
yang be irarti leibih beisar dariapada t tabeil 2,000,. Ke imuidian uintuik harga seibe isar -4,925 
yang be irarti leibih beisar dariapada t tabe il 2,000, maka te irdapat peingaruih antara kuialitas 
produ ik teirhadap loyalitas peilanggan.keimuidian uintuik te impat seibeisar 3,622 be irarti le ibih 
be isar dariapada t tabeil 2,000, keimuidian uintuik promosi seibe isar 2,491 be irarti leibih beisar 
dariapada t tabe il 2,000. Maka te irdapat peingaruih te irhadap keipuituisan peimbeilian. 

Uji hipotesis simultan (Uji F) 

    Gambar 6 yji hipoteisis simu iltan 

ANOVAb 

Modeil Suim of Squiareis Df Meian Squiarei F Sig. 

1 Reigreission 29.756 4 7.439 11.631 .000a 

Reisiduial 35.177 55 .640   
Total 64.933 59    

a. Preidictors: (Constant), X4 (Promosi), X3 (Te impat), X1 (Produik), X2 (Harga) 

b. Deipeindeint Variablei: Y (Keipuituisan Peimbeilian) 

Su imbe ir: olah data pe ineiliti 2023 
  

uiji F meinuinjuikkan bahwa nilai F hituing seibe isar 11,631> F table i 2,543 de ingan nilai 
signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini dapat disimpu ilkan bahwa Ho ditolak dan Ha dite irima 
yang me inyatakan variablei bauiran peimasaran se icara simuiltan meimiliki peingaruih teirhadap 
ke ipu ituisan pe imbeilian, deingan beigitui hipoteisis H5 yang beirbuinyi bauiran pe imasaran 
Be irpe ingaruih Se icara simu iltan teirhadap ke ipuituisan pe imbe ilian (Y) diteirima  

U iji Koeifisiein De iteirminasi R2 

U iji Koe ifisiein Deite irminasi diteintuikan meilaluii beisarnya nilai adjuiste id R Squiarei uintuik 
meinge itahuii seibeirapa beisar pe ingaruih dari variabeil keipuituisan peimbe ilian dapat dije ilaskan 
oleih variabeil inde ipe indein bauiran peimasaran 

Gambar 7 uiji koeifisiein deite irminasi R2 



Model Summaryb 

Modeil R R Squiarei 
Adjuisteid R 

Squiarei 
Std. Eirror of the i 

Eistimatei Duirbin-Watson 

1 .677a .458 .419 .79974 1.952 

a. Preidictors: (Constant), X4 (Promosi), X3 (Teimpat), X1 (Produik), X2 (Harga) 

b. Deipeindeint Variablei: Y (Keipuitu isan Peimbeilian)  
Be irdasarkan pada t table i 4.16 teintang uiji Koe ifisiein De iteirminasi dapat dikeitahuii bahwa 
nilai adjuiste id R Squiarei seibe isar 0,419 ataui 41,9% hal ini dapat diartikan ke imampuian 
variabe il inde ipe indein yaitu i bauiran peimasaran dalam me impeingaruihi variabe il deipeinde in 
ke ipu ituisan pe imbeilian seibe isar 41,9%, se idangkan sisanya se ibeisar 58,1% dije ilaskan oleih 
variabe il lain seilain variabeil inde ipe indein dalam peineilitian. 

Pembahasan  

Pe ingaruih bauiran peimasaran (produ ik) teirhadap keipuituisan pe imbeilian hijab pada CV 
Zam-Zam Candimuilyo jombang meimbuiktikan hipoteisis pe irtama ataui H1 yang 
meinyatakan bahwa produ ik (X1) be irpe ingaruih signifikan te irhadap ke ipuituisan pe imbeilian. 
Indicator yang paling be irpe ingaruih adalah fituir yang mana beirkaitan teintang deisain 
produ ik yang diinginkan konsu imein. 

Pe ingaruih bau iran peimasaran (harga) te irhadap ke ipuituisan pe imbe ilian hijab pada CV 
Zam-Zam Candimuilyo jombang me imbuiktikan hipote isis ke iduia ataui H2 yang me inyatakan 
bahwa harga (X2) beirpeingaruih se icara signifikan te irhadap 55 keipuituisan pe imbeilian. 
Indicator yang paling be irpe ingaruih adalah teirjangkau inya harga yang mana bisa 
dise isu iaikan ole ih keiinginan konsuime in 

Pe ingaruih bauiran peimasaran (teimpat) te irhadap keipuituisan peimbe ilian hijab pada CV 
Zam Zam Candimuilyo Jombang  me imbuiktikan hipoteisis keitiga ataui (H3) yang be irbuinyi 
pe ingaruih teimpat (X3) beirpe ingaruih se icara signifikan te irhadap ke ipuituisan peimbe ilian. 

Pe ingaruih bauiran peimasaran (promosi) teirhadap keipuituisan pe imbeilian hijab pada 
CV Zam Zam Candimuilyo Jombang me imbuiktikan hipoteisis ke ieimpat ataui (H4) yang 
be irbuinyi promosi be irpeingaruih seicara signifikan te irhadap keipuituisan peimbeilian. 

Pe ingaruih bauiran peimasaran teirhadap keipuituisan peimbeilian hijab pada CV Zam 
Zam Candimuilyo jomban diartikan bahwa hipote isis keilima yang meinyatakan bauiran 
pe imasaran (X) beirpe ingaruih seicara simuiltan te irhadap keipuituisan peimbeilian (Y) dapat 
diteirima. Hasil me inuinjuikkan bahwa meireik dalam pe ingambilan keipuituisan adalah 
indicator yang paling beirpe ingaruih teirhadap ke ipuituisan pe ibeilian 

KESIMPULAN 

Hasil peineilitian dan analisis teirkait peingaruih bauiran peimasaran teirhadap ke ipuituisan 

pe imbe ilian uilang pada konve iksi hijab CV.ZAM-ZAM Candimu ilyo Jombang seicara 

parsial dan simuiltan maka dapat diambil keisimpu ilan se ibagai beirikuit: 
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1. Beirdasarkan hasil peineilitian me inuinjuikkan bahwa te irdapat peingaruih antara produ ik 

teirhadap keipuituisan peimbeilian hijab pada CV Zam-Zam Candimu ilyo jombang, ini 

dikareinakan seitiap produ ik yang dihasilkan oleih CV Zam Zam meimpuinyai be irbagai 

macam mode il yang ke ikinian seisu iai deingan ke iinginan para peilanggan  

2. Hasil pe ineilitian meinuinjuikkan bahwa teirdapat peingaruih antara harga dan ke ipuituisan 

peimbe ilian ke ipuituisan pe imbe ilian hijab pada CV Zam-Zam Candimuilyo jombang, itui 

kareina harga seitiap produik yang dibe irikan ole ih CV Zam Zam bisa dise isu iaikan ole ih 

keiinginan peilanggan.  

3. Pe ineilitian ini me inuinjuikkan bahwa te irdapat peingaruih antara teimpat teirhadap 

keipuituisan pe imbeilian hijab pada CV Zam Zam Candimu ilyo Jombang, ini diseibabkan 

banyak hal seipe irti te impat yang be irada didalam pe ideisaan me iski be igitui CV Zam Zam 

meimiliki teimpat yang nyaman uintuik dikuinjuingi kareina teimpatnya seilalu i dalam 

keiadaan beirsih dan e inak u intuik dilihat. 

4. Beirdasarkan hasil pe ineilitian me inuinjuikkan bahwa teirdapat peingaruih antara promosi 

teirhadap ke ipuituisan peimbeilian hijab pada CV Zam-Zam Candimuilyo jombang, hal 

ini me imbu iktikan bahwa promosi yang dilaku ikan ole ih CV Zam Zam meimiliki keisan 

positif dari beirbagai pihak disosial me idia tidak heiran kareina promosi teirse ibuit 

mampui meinarik hati peilanggan uintuik meilakuikan transaksi. 

Saran  

Be irdasarkan hasil peine ilitian teirkait peingaruih kuialitas bauiran peimasaran teirhadap 

ke ipu ituisan pe imbe ilian pada konve iksi hijab CV.ZAM-ZAM Candimu ilyo Jombang disini 

pe inu ilis meingajuikan saran beirdasarkan hasil teimuian dari pe ine ilitian seibagai beiriku it:  

1. Produik hijab yang dihasilkan ole ih CV Zam Zam suidah meime inuihi keiinginan para 

peilanggan dan diharapkan u intuik meinjaga kuialitas dan bisa ditingkatkan lagi u intuik 

meingiku iti peirke imbangan zaman  

2. Promosi yang dilakuikan suidah mampui meinarik peilanggan uintuik meilakuikan 

keipuituisan peimbe ilain diharapkan uintuik leibih banyak promosi buikan hanya produ ik 

meilainkan harga juiga, agar para peilanggan yang meilihat promosi te irse ibuit mampui 

meinarik peilanggan leibih banyak lagi. 
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