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Abstract. This research is to find out how the influence of promotion and price 

perceptions on purchasing decisions at Dewi Kahyangan Jombang Kitchen. Dewi 

Kahyangan Kitchen (DK Kitchen) Jombang is a restaurant located in Jombang district, 

East Java. In addition to serving a number of home cooking menus which can be said to 

be a general menu, Dewi Kahyangan Jombang Kitchen also serves various menus of 

processed chicken, duck and seafood which are very suitable to be enjoyed with 

familyyy, friends and co-workers. All data in this study were obtained from 

observations, interviews, and distributing questionnaires to direct consumers. This 

study uses a type of quantitative research using multiple linear regression analysis. The 

number of samples used is as many as 50 respondents who make transactions/payments 

at Dewi Kahyangan Jombang's Kitchen with the non-probability sampling method using 

saturated sampling techniques. Data analysis techniques used validity and reliability 

tests, classical assumption tests, multiple linear regression analysis, and hypothesis 

testing. The results of the analysis show that 1.) promotion has an effect on purchasing 

decisions. 2.) price perception has a positive and significant effect on purchasing 

decisions. 3.) Promotion and perceived price together (simultaneously) influence 

purchasing decisions at Dewi Kahyangan Jombang Kitchen. 
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Abstrak. Penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh promosi 

dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada Dapur Dewi Kahyangan 

Jombang. Dapur Dewi Kahyangan (Dapur DK) Jombang merupakan salah satu restoran 

yang berada di kabupaten jombang, jawa timur,. selain tersaji beberapa menu masakan 

rumah yang dapat dikatakan menu umum, Dapur Dewi Kahyangan Jombang juga 

menyajikan aneka menu olahan ayam, bebek serta seafood yang sangat cocok untuk 

dinikmati bersama keluargaaa, teman juga rekan kerja. Seluruuh data pada penellitian 

ini diperolehh dari haasil observasi, wawancara, serta penyebaran kuesioner kepada 

konsumen langsung. Penelitian inii menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan analisis regresi linieer bergannda. Junmlah sammpel yangg digunakkan 

yaitu sebanyak 50 responnden yang melakukan transaksi/pembayaran pada Dapur Dewi 

Kahyangan Jombang deeengan methode non probabilityy samplingg menggunaakan 

tekhnik sammpling jenuuhh. Teknik analisis data menggunakan uji validitas dan 

reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan uji hipotesis. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa: 1.) Promosi berpengaruh secara positi f dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada Dapur Dewi Kahyangan Jombang. 2.) Persepsi 

harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

Dapur Dewi Kahyangan Jombang. 3.) Promosii dan perssepsi haarga seccara bersamaa-

sama (Simultan) mempenngaruhi keputuuusan pembeelian paada Dapur Dewi 

Kahyangan Jombang. 

Kata Kunci: Promosi, persepsi harga, keputusan pembelian 

 

LATAR BELAKANG 

Pe lrulbahan elkonomi yang ada di Indonelsia te lrnyata tidak be lrpelngarulh padaa 

pe lrke lmbangan indu lstri makanan saji, hal ini dapat dilihat dari banyaknya bisnis 

makanan yang dimu llai dari belr-omse lt kelcil, se ldang, hingga be lsar de lngan tuljulan ulntulk 

dapat me lme lnulhi kelbultulhan masyarakat akan makanan ce lpat saji. Re lstoran/rulmah 

makan saji saat ini melnjadi te lmpat yang tidak bisa te lrle lpasnya dari kelhidulpan 

masyarakat yang modelrn. Sulasana relstoran dinilai selbagai telmpat yang baik dalam 

melningkatkan produ lktivitas, komulnikasi amntara se lsama dan dapat melngulrangi strelss. 



Se lhingga saat inii, pellakul ulsaha dalam bidang indulstri makanan saji melnjjulal belrbagai 

varian me lnul kelpada konsu lmeln. (Cahyani elt al., 2022). 

Belrdasarkan pelmaparan diatas, selsu lai delngan kondisi ke lbelradaan relstoran ataul 

telmpat makan saji di wilayah Kabu lpateln Jombang, te lrdapat be lrbagai relstoran yang 

be lrdiri dan me lnjadi pulsat pelme lnulhan kelbultulhan konsulme ln akan makanan celpat saji. 

Salah satulnya yaitu l Dapulr De lwi Kahyangan Jombang. Dapulr De lwi Kahyangan (Dapu lr 

DK) Jombang melrulpakan salah satul relstoran yang be lrada di kabulpate ln jombang, jawa 

timu lr, sellain telrsaji belbe lrapa me lnul masakan rulmah yang dapat dikatakan me lnul ulmulm, 

Dapu lr Delwi Kahyangan Jombang julga melnyajikan ane lka melnul olahan ayam, be lbelk 

se lrta selafood yang sangat cocok ulntulk dinikmati be lrsama kellularga, telman julga re lkan 

ke lrja. Dapulr DK ini be lralokasikan di Jalan Dokte lr Sultomo No.33, Jombatan, Kabu lpateln 

Jombang. Pada Dapulr Delwi Kahyangan Jombang me lnye ldiakan telmpat makan de lngan 

lelselhan dan julga te lrse ldia belbelrapa kulrsi bahkan sofa ulntulk melnjadi te lmpat duldulk para 

konsu lme ln.  

Ke lpultulsan pelmbellian yaitul selbulah prosels dimmana konsulme ln melnge lnal 

maasalahnnya de lngan me lnge ltahuli kelbultulhannya, me lncareli infomasi melnge lnai produlk 

ataul melrk yang diinginkan  dan me lnge lvalulasi selcara baik masing-masinhhg alte lrnatif 

ke lbu ltulhan trse lbult agar dapat melme lcahkan masalahnya lalul langkah sellanjultnya 

melngarah ke lpada kelptulsan pelmbellian (Fariantin e lt al., 2021).  

Promosi me lrulpakan bagian dari prose ls stratelgi pelmasaran selbagai cara ulntulk 

be lrkomu lnikasi delngan  pasar ataul konsu lmeln me lnggu lnakan komposisi baulran promosi 

(Promotion Mix). Promosi adalah kelgiatan yang dilaku lkan olelh sulatu l pelrulsahaan 

maulpu ln se lorang pe llakul ulsaha kelpada konsulme ln ulntulk me lmpelngarulhii agar me lre lka 

melnge ltahuli selrta melnge lnal produlk, melrelk, maulpuln jasa yang ditawarkan ole lh 

pe lrulsahaan ataul selorang pe llakul u lsaha kelpada melre lka sellanjultnya konsu lmeln dapat 

melmultulskan akan me lmbe lli produlk te lrse lbult atul tuliidak (Maullana, 2021). Tinjaulan 

telrhadap pe lrselpsi  harga se lmakin pe lnting,  karelna seltiap harga yang ditawarkan ole lh 

pe llakul  u lsaha akan sangat be lrpe lngarulh pada tingkat pe lrmintaan sulatul produlk, maka 

dari itul pihak pe llakul ulsaha haruls de lngan sangat be lrhati-hati dan e lfisieln dalam 

melne ltapkan harga. Pada ke lgiatan pe lnjulalan, pelrssse lpsi yang se lring mu lnculil adaalah 

bahwa harga yanggf tinggi me lnce lrrminkan ku lalitass yang tinggi pu lla selhingga 
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konsu lme le ln me lnilaai harga yang dite ltapkaan selsu lai delnggan ku lalitas barang maulpulnn 

jasa yang telrse ldia (Helrdiana elt al., 2022).  

Dalam pelnnellitian ini, pe lne lliti melmfokulskan ulntulk melne lliti variabell Promosi dan 

Pe lrse lpsi Harga delngan alasan variabell belbas te lrse lbult sanggat pelnting u lntulk melnjadi 

bahan kelpultulsan pelmbe llian. Dapulr De lwi Kahyangan Jombang me lrulpakan relstoran 

yang diminati olelh masyarakat banyak baik pe lmbellian delngan makan ditelmpat maulpuln 

pe lmbe llian be lrulpa nasi kotak ulntulk sulatul acara telrte lntul. Sellain itul, pada Dapulr Delwi 

Kahyangan Jombang te lrdapat felnome lna yang me lndu lkulng variabell-variabe ll pelne lliti 

hingga pelnelliti melnjadikan variabell te lrse lbult selbagai juldull pelne llitian ini. 

 

KAJIAN TEORITIS 

Melnulrult (Maullana, 2021), promosi me lrulpakan salah satul faktor lain dari 

markkelting mix yang dapat me lmpelngarulhi ke lptulsan pe lmbellian. Promosi melrulpakan 

faktor pe lnting yangg haruls dilakulkan ole lh se lbulah pe lrulsahaan ataul pellakul u lsaha. 

Promosi julga me lrulpakan kelgiatan ataul aktivias yang be lrtuljulan ulntulk 

melngkomu lnikasikan melnge lnai kelulnggu llann produljkk dan me lmbuljulk minat pellanggan 

ulntulk me lmbelli produ lk te lrse lbult. Variabe ll prulomosi dipe lnggarulhi ole lh 5 indikator, yaitul 

pe lriklanan, pe lrsonal sellling, pulblisitas, promosi pe lnjulalan dan dire lct markelting. 

Melnulrult (Yoselpha, 2020) Pe lrse lelpsi me lrulpakan su latul prose ls se loranghg individu l 

dalam me lnse lle lksi, me lnggorganisasikan, se lrta melnte lelrje lmahkan iinformasi yang 

ditelrima melnjadi sulatul gambaran yang melnye llulrulh. Pelrse lpsi harga ialah bagaimana 

cara konsulme ln mellihat harga se lbagai harga yang tinggi, re lndah dan adil. Hal ini 

melmilikipelngarulh yang kulat baik ke lpada minat belli dan kelpulasan dalam pe lmbellian. 

telrdapat elmpat indikator dalanm pe lrse lpsi harga u lntulkkk melne lntulkan tingkat ke lpultulsn 

pe lmbbe llian konsmeln yaiitu l ke lte lrjangkau lan harga, kelselsu laian harga delngan kulalitas 

produ lk, ke lse lsulaian harga de lngan manfaat, dn harga se lsu lai daya saing.. 

Melnulrult (Indra Prabowo elt al., 2021) kelpulultulsan pelmbe llian sulatul prose lss 

diimana konsulmeln melnnge ltahuli pelrmassalahannya, melncari taul teltang sulatu l produlk 

ataul me lrelk te lrte lntul dan melnge lvalulasikan selcara baik tiap alte lrnatif itu l bisa mncari jalan 

ke llular masalahnya, yang se llanjultya mellakulkan kpu ltulsan pelmbe llian dan me lelngarah 



pada ke lpulasan pasca pelmblian. Te lrdapat elnam indiiikator dalam kelpultulsan pe lmbellian, 

diantaranya pilian produlk, pilihan me lrelk, pilihan pe lnyalulr, waktul pelmbe llian, julmlah 

pe lmbe llian, dan melthode l pelmbayaran.  

 

METODE PENELITIAN 

1. Jelnis pelne llitian 

Pe lne llitian ini melnggu lnakan jelniis pelne llitian ku lantitatif. Pelnde lkatan pe lnellitian 

ku lantitatif se lbagaimana dikelmulkakan oullelh (Sulgiyono, 2019:15) diaartikan se lbagai 

mele ltodel pelnellitian yang  be lrlandaskan pada filsafat positivisme l, digulnakan u lntulk 

melne llitii paada popullasi ataul sampell telrte lntul,, pelngulmpullan data  melnggulnakan 

inse ltrulme ln pe lne llitian, analisis data be lrsifat kwantitatif / statistikk, de lnggan tulojulan 

ulntk melnggambarkan dan melnguljiii hipote lsis yag te llah diteltapkan. 

2. Instrulmeln  Pelnellitian 

Instrulmelmn pe lnellitian yang digu lnakan adalah Ku lsione lrr yang be lrisi se ljulmlah 

pe lrtanyaaan delngan Pe lngulkulran skala like lrt delngan bobot yang be lrbe le lda pada se ltiap 

jawabamn. 

3. Popullasi dan Sampe ll pelnellitian 

Popullasi pada pelne llitian ini melrulpakan konsulme ln Dapulr De lwi Kahyangan Jombang 

yang me llakulkan pelmbellian/transaksi pada hari We le lkand. Dikarrelnakamn te lrlalul 

banyaknya pe lngu lnjulng yang datang pada Dapulr De lwi Kahyangan Jombang, u lntulk 

itu l pelnelliti me lngambil hanya belbe lrapa popullasi yang ada. 

U ltulk me lnelntulkan ulkulran sampell konsu lme ln., pelne llitian ini melnggu lnakan te lknik 

Non-probability Sampling de lngan telknik pe lngambilan sampling je lnulh. Samplel 

dalam pelnelliitianm ini melnggu lnakan julmlah popu lilasi selbe lsar 50 ulntulk pelne lliti 

jadikan relsponde ln. 

4. Hasiil Pe lngu lkulran  

U lntulk me lngu lkulr data yang aku lrat, maka pelnellitian hruls melmiliki skala. Skala 

pe lngu lgulkulran yang digulnakan dalam pelne llitian imnni melnggu lnakan skala likelrt, 

dimnana variable l yangg dijabarkan me ljadi indikator variablelel kelmuldian indikator 

telrse lbult dijadikan selbagai titik tolak ulntulk melnyulsu ln ite lm-ite lm instrulmelnt yang 

dapat belrulpa pelrnyataan ataul pelrtanyaan (Ghozali, 2021).  
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5. Telknik Analisis Data 

Dalam pelnellitian ini telknik analisis data yang digu lnakan antara lain : 

1. Ulji Validitas, 

2. Ulji relliabilitas,   

3. Ulji asulmsi klasik. Ulji asulmsi klasik telrdiri dari ulji normalitas ulji mulltikolinelaritas, u lji 

heltelroskeldastisitas dan ulji aultokorellasi. 

4. Relgrelsi linielr belrganda, 

5. Ulji Hipotelsis (Ulji t dan Ulji f), dan 

5. Koelfisieln korellasi belrganda  

HASIL DAN PEMBAHASAN 

HASSIL PENELITIAN  

1. Uji Validitas dan Reliabilitas  

a) U lji Validitas 

U lji validitas digu lnakan ulntulk melngulkulr sahj ataul valid tidaknya su latu l kulelsionelr. 

Su latul ku lsione lr dapt dinyatakan valid jika pe lrtanyaan pada kule lsionelr mammpul u lntulk 

melngu lngkapkan se lssulatu l yng akan diulkulr olelh kulelsione lr telrse lbultt. Ulntulk julmlah 

pe lrnyataan dari pe lnellitian selbanyak 20 pe lrnyataan. Maka dapat dike ltahuli dari tabe ll r 

de lngan df= (N-2) yaitu l 50-2= 48 de lngan tingkat ke lsalahan 5% atau l 0,05. Ite lm 

pe lrnyatasan dinyatakan validdd apabillaa koelfisiseln validditas lelboih belssar dari r tabe ll 

yaitu l 0,2787. Pada hasssil ulji validitas yang ada me lmpe lrlihatkan bahwa se llulrulh 

intrulme ln yang me llipulti Promosi (X1), Pe lrse lpsi Harga (X2) dan ke lpultulsan pelmbellian 

(Y) me lmpulnyai nilai r hitung ≥ r tabel dan nilaii sig < 0,05 maka se lmula instrulme ln 

telrse lbult dianggap valid. 

b) U lji Relliabilitas 

U lji Relliabilitas me lrulpakan aalat ulntk melngulkulr su latul ku lelsione lr yng me lrulpakan 

indikattor dari variabell ataul konstrulk. Pelne lliti melnggu lnakan telknis Cronbach Alpha 

(α). De lngan pe lgambilan kelpultulsan, yaitul apabila koelfisie ln Corrnbach Alpha ≥ 0,70 

maka dapat dinyatakan re lliabell. Dan julga se lbaliknya, apabila koe lfisieln Cronbach 

Alpha ≤ 0,70 makaa dinyatakan tidk re lliabell. Belrdasarkamn hasill dari u lji relliabilitas 

delngan me lnggu lnakan bantulan SPSS 23, dikeltahuli bahwa se llulrulh variabell yaitul 



pelomosi, pe lrse lpsi harrga dasn ke lpultulsan pe lmbelliaan dalam pelnellitian dinnyatakan 

re lliabe ll ke lrana masing-masing me lmbelrikan nilaii koelfisie ln Cronbach Alpha ≥ 0,7. 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

a) U lji Normalitas 

U lji normalitas belrtu ljulan u lntulkk me lngulji apaakah dalam mode ll relgre lsi hasil 

hitulng, variabell Pe lngganggu l Atau l Re lsidulal melmiliki distelribu lsi normal. Pada 

pelne llitian ini ulji normallitas me lnggu lnakan Ulji Statistik Non-Parame ltrik Kolmogorov-

Smirnov (K-S). 

 

Sulmbe lr: Hasil olah SPSS,2023 

Be lrdasarkan hasil ulji normaaalitas K-S te lrse lbult dikeltahulii niiilai signifikansi 0,200 ≥ 

0,05, makka dapatt disimpu llkann delngan nilaii re lssiidulal bele lrdistribu lsii normaaal. 

b) U lji Mulltikolinielritas 

Tabel 4.12 

Hasil Uji Multikolinieritas 

 

Su lmbe lr: Hasil olah SPSS,2023 
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Be lrdasarkan pada hasil analisis, diatas dapat disimpu llkan bahwa nilai tole lrancel 

be lrnilai se lbelssar 0,799 ≥ 0,10, se lrta Nilai VIF yang be lrnilai selbe lsar 1.252 ≤ 10 

melnulnjulkan bahwa hasil u lji tidak te lrindikasi te lrke lna mulltikolinelaritas. 

c)  Ulji He lte lroskeldastisitas 

 

Gambar 4.3 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Sulmbe lr: Hasil olah SPSS,2023 

Be lrdasarkaann gambar diatas, hasiil dapat disimpu llkan bahhwa data dalam 

pe lne llitian ini tidak te lrjadi heltelroske ldastisitas, dikarele lnakan data dalam mode ll 

scatte lrplot me lnye lbae lr selcara acak dan tiuldak melmbelntulk pola te lrte lntul. 

 

3. Analisis Regresi Linear Berganda 

Tabel 4.13 

Uji Regresi Linear Berganda 

 

Su lmbe lr: Hasil olah SPSS,2023 

Y = α + b1X1 + b2X2 



Ke lte lrangan:  

a.) Nilai (α) = 18,557  

b.) Nilai (b1) = 0,336  

c.) Nilai (b2) = 0,340 

 

4. Uji Hipotesis 

a)  Ulji t (Parsial) 

Ulji statistik t (ulji parsial) digu lnakan ulntulk melnge ltahuli pelngarulh variabe ll 

promosi te lrhadap variabe ll ke lpultulsan pelmbe llian, selrta variabell pe lrselpsi harga 

telrhadap variabell kelpultulsan pe lmbellian. Jika t hitu lng > t tabell pada sig < 0.05 maka 

Ho ditolak yang artinya te lrdapat pelngarulh yang signifikan antara satu l variabell 

indelpe lnde ln telrhadap variabell de lpelnde ln, julga selbaliknya. (Ghozali, 2021). 

Tabel 4.14 

Uji t (Parsial) 

 

  Sulmbe lr: Hasil olah SPSS,2023  

Belrdasarkan hasil te lrse lbult, maka dapat melnje llaskan bahwa hulbulngan masing-

masing dari variabell promosi dan pelrse lpsi harga disimpullkan selbagai belrikult: 

1) Be lrdasarkan hasiil ululji t (parsiaal) me lnulnjulkan bahwaa nilai signifikamnsi 

promosi (X1) te lrhadapp ke lpultulssan pe lmbelliann (Y) aadalah 0,005 ≤ 0,05 

dan nilai t hitulng  2,968 ≥ nilaii t tabell yaitul 1,67793 maka Ho1 ditolak dan 

Ha1 ditelrima. Artinya te lrdapat pelngaelulh dari variabell promosi telrhadap 

ke lpultulsan pelmbe llian selcara signifikan. 

2) Be lrdasarkan hasil ulji t (parsial) me lnulnjulkkan bahwa nilai signifikansi 

pe lrse lpsi harga (X2) telrhadppp ke lpultulsan pe lmbellian (Y) adalah 0,025 ≤ 0,05 

dan nilai t hitulng  2,313 ≥ nilai t tabe ll yaitu l 1,67793 maka Ho2 ditolak dan 
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Ha2 dite lrima. Artina telrdapat pelngarulh dari variabe ll pelrse lpsi harga te lrhadap 

ke lpultulsan pelmbe llian selcara signifikan. 

b) Ulji F (Simulltan) 

Krite lria pe lngu ljian me lnggu lnakan tingkat signifikansi 0,05. Delngan cara 

me lmbandingkan nilai f hitu lng de lngan f tabell. Bila nilai f hitulng ≥ f tabell maka Ho 

ditolak dan Ha ditelrima ju lga se lbaliknya. (Ghozali, 2021) 

Tabel 4.15 

Uji f (Uji Simultan) 

 

Sulmbe lr: Hasil olah SPSS, 2023 

 

Belrdasarkan pada hasil telrse lbult, melnulnjulkkan bahwa nilai f hitulng se lbelsar 12,720 

≥ f tabe ll 3,20 de lngan nilai signifikansi 0,000 ≤ 0,05. Hasil ini me lnyatakan variabe ll 

promosi dan pelrselpsi harga se lcara simulltan me lmiliki pelngarulh te lrhadap variabell 

kelpu ltulsan pelmbellian. 

c) Ulji Koelfisieln De lte lrminasi (Ulji R2) 

Ulji koelfisie ln deltelrminasi (Ulji R²) tuljulannya adalah ulntulk melngulkulr seljaulh mana 

dapat me lnjellaskan variasi variabe ll te lrikat (de lpelndeln), baik se lcara parsial maulpuln 

simulltan.  

Tabel 4.16 

Uji Koefisien Determinasi R2 

 

Sulmbe lr: Hasil olah SPSS, 2023 



Bbe lrdasarkan pada tabell diatas, dpat dikelthuli bahwa nilai adjulste ld R Sqularel 

se lbe lssar 0,324. Hal ini dapat diartikan bahhwa pe lrulbahan variable l telrikat (delpe lnde ln) 

yaiitu l variabell ke lpultulsan pe lmbellian selbe lsar 32,4% diselbabkan ole lh variabell belbas 

(indelpe lnde ln) yaitu l variabell promosi dan pelrselpsi harga, se ldangkan sellelbihnya se lbe lsar 

67,6% dije llaskan olelh variabell laulin se llain variabell pada pe lne llitian ini. 

 

PEMBAHASAN 

1. Penggaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Dapur Dewi 

Kahyangan Jombang 

Hasil pe lne llitian me lnulnjulkkan bahwa te lrdapat pe lngarulh antara promosi telrhadap 

ke lpu ltulsan pelmbellian pada Dapu lr De lwi Kahyangan (DK) Jombang. Halll ini di 

bu lktikan de lngan nilai t hitu lng se lbe lsar selbelsar 2,968 se ldangkan t tabell se lbe lsar 

1,67793 delngan nilai signifikan 0,005 ≤ 0,05. hal ini artinya se lcara parsial promosi 

be lrpe lngarulh scara signifikan te lrhadap kelpultulsan pe lmbe llian. Makaa, pe lne llitiann ini 

be lrhasil melmbu lktikan bahwa H1 yang me lnyatakan bahwa Promosi be lrpelngarulh 

positif dan signifikan te lrhadap kelpultulsan pelmbellian. 

2. Pengaruh Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Dapur Dewi 

Kahyangan Jombang 

Be lrdasarkan hasil uljii melnulnjulkan bahhwa telrdapat pe lngarulh antara pelrse lpsi 

harga telrhadap ke lpultulsn pmbellian pad Dapulr Delwi Kahyangan Jombang. Hal ini di 

bu lktikan  nilai t hitulng selbe lsar 2,313 ≥ t tabell 1,67793 selrta nilai signifikan 0,025 ≤ 

0,05. Maka dalam pelne lliitian ini belrhasil melmbulktikan bahwa H2 yang me lnyatakan 

pe lrsse lpsi harga belrpe lngarulh positif dan signifikan te lrhadap kelpultulsan pelmbellian. 

3. Pengaruh Promosi dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Dapur Dewi Kahyangan Jombang 

Be lrdasarkan analisis data pe lnguljian hipotelsis pada pelne llitian ini, di ke ltahuli 

bahwa variabell prulomosi dan pe lrse lpsi harga be lrsama-sama me lmpe lngarulhgi variabe ll 

ke lpu ltulsan pe lmbellian. Hal te lrse lbult dibulktikkan delnggan hasil U lji f pada variabe ll 

Promosi dn Pe lrse lpsi Harga me lnhhasilkan nilai f hitu lng se lbelsar 12,720 ≥ f tabell yaitul 

selbe lsar 3,20 delngan nilai signifikan 0,000 ≤ 0,05. Se lhingga dapat disimpu llkan 

bahwa H3 dite lrima, yang me lnyatakan bahwa variabe ll promosi dan pe lrse lpsi harga 
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selcara belrsama-sama (Simu lltan) belrpe lngarulh signifikan telrhadap variabe ll ke lpultulsan 

pe lmbe llian pada Dapulr Delwi Kahyangan Jombang. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. KESIMPULAN 

Hasil pelnellitian dan analisis data yangg dilaku lkan ole lh pelne llitii me lnge lnai pe lngarulh 

promosi dan pelrse lpsi harga telrhadap kpultulsan pe lmbellian pada Dapulr De lwi Kahyangan 

Jombang, maka dapat disimpu llkan bahwa:  

1. Promossi be lrpelngarulh selcara positif dan signifikann te lrhadap ke lppultulsan 

pelmbe llian  pada Dapulr De lwi Kahyangan Jombang., Ke lsimpullan dipelrolelh dari 

hasil u liji hipote lsis pe lrtama. Artinya se lmakin baik me lnge lmbangkan se lrta 

melmpelrtahankan promosi yang te lrse ldia, maka selmakin baik pe lngarulhnya telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian. 

2. Pe lrse lpsi harga belrpe lngarulh selcara positif dan signifikan te lrhadap ke lpultulsan 

pelmbe llian pada Dapulr De lwi Kahyangan Jombang. Ke lsimpu llan ini dipelrolelh dari 

hasil ulji hipote lsis keldula. Hal ini belrarti bahwa se lmakin baik harga yang telrse ldia 

telru ltama dapat dijangkaul olelh selmula kalangan selpe lrti pelke lrja maulpuln mahasiswa 

se lrta pellajar, maka selmakin baik pulla pelngarulhnya telrhadap ke lpultulsan pe lmbe llian. 

3. Promosi selrta pelrselpsi harga selcara be lrsama-sama (Simu lltan) melmpelngarulhi 

kelpultulsan pelmbellian selcara positif dan signifikan pada Dapulr De lwi Kahyangan 

Jombang. 

B. SARAN 

Belrdasarkan   hasil pelne llitjjian ini pelngarulh promosi dan pelrsse lpsi harga te lrhadap 

ke lpu ltsaan pelmbellian pada Dapulr Delwi Kahyangan Jombang, maka pe lne lliti melngajulkan 

be lbbe lrapa saran be lrdasarkan hasiil dae lelri pelne llitian selbagai be lriku lt: 

1. Bagi Dapulr De lwi Kahyangan Jombang, diharapkan dapat me lmpe lrbaiki selgala 

ke lku lrangan yang mu lngkin   ada dan dapat me lninggkatkan strate lgi pe lmasaran yang 

baik telru ltama   pada promosi yang saat ini kulrang telrulpdatel te lrultama pada sosial 

meldia, maka le lbih baik ulntulk le lbih aktif melmbelrikan kelmbali selbulah iklan mau lpuln 

postingan yang baru l pada seltiap sosial meldia Dapu lr De lwi Kahyangan Jombang agar 

masyarakat dapat le lbih me lnge ltahuli dan melnge lnal Dapulr Delwi Kahyangan 



Jombang. Sellain promosi, relstoran dapat melnye lsulaikan harga se ltiap me lnul agar 

selsu lai de lngan ke lmampulan konsulme ln baik pada pelkelrja, mahasiswa, telrultama 

pe llajar ulntulk melmbawa Dapulr De lwi Kahyangan (DK) Jombang ini pada ke lmajulan 

yang le lbih belrjaya dan me lnjadikan te lmpat te lrse lbult selbagai re lstoran yang dapat 

melme lnulhi se lgala kelbultulhan masyarakat telrhadap makanan celpat saji. 

2. Bagi pelnelliti sellanjultnya, diharapkan dapat me lnge lmbangkan variabell promosi, 

pe lrse lpsi harga dan ke lpultulsan pe lmbellian delngan me lnambah indikator pada se ltiap 

variabe ll ataul dapat julga melnge lmbangkan variabell-variabe ll lain yang bellulm ada 

pada pelne llitian ini.  
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